Oéwiadczenie Muzeum Il Wojny Swiatowej w Gdarisku w sprawie medialnych doniesieri dotyczacych
zamoéwienia przez Muzeum tekstu w tygodniku ,,Sieci”

W zwigzku z doniesieniami medialnymi na temat wyptacenia tygodnikowi ,, W Sieci” kwoty 25 tys. zt
za ,wywiad” z dyrektorem Karolem Nawrockim, uprzejmie informujemy, ze wywiad ten byt
elementem promocji Muzeum nie zas osoby dyrektora, a przede wszystkim szczegdlnego wydarzenia,
jakim byto otwarcie wystawy czasowej prezentujgcej plon pierwszych w historii badan
archeologicznych na pétwyspie Westerplatte, zatytutowanej ,,Westerplatte w 7 odstonach”. Forma
wywiadu, nie zas reklamy graficznej, czy tekstowej, zostata zaproponowana jako atrakcyjniejsza dla
czytelnika, niejako ,,przy okazji” innych spraw informowanego o wartej uwagi ekspozycji. Jest to
sposéb powszechnie stosowany w przypadku promowania kultury. Ptatna forma tego sposobu
promowania wystawy czasowej wynikata z wymogu jego ukazania sie w $cisle okreslonym momencie,
tuz przed 1 wrzesnia, kiedy wystawa czasowa miata swdj wernisaz. Cena zaproponowana przez
tygodnik i zaaprobowana przez Muzeum nie odbiegata od rynkowych cen tego typu ustugi w innych,
podobnych mediach. Nie réznita sie przy tym od potencjalnej ceny innej formy reklamy (layout
reklamowy). Promocja wystawy czasowe] sfinansowana zostata w catosci ze srodkow witasnych
Muzeum, a wiec z dochodu uzyskiwanego ze sprzedazy biletéw i innych oferowanych przez Muzeum
ustug.
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