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Zatgcznik nr 1 do Regulaminu

1939. PAMIEC | PRZEStANIE
(80. rocznica wybuchu Il wojny swiatowej)
Zatozenia do spotu filmowego o walorach edukacyjnych
czas: okoto 2-3 min.

Podstawowe zatozenie merytoryczne:

Celem spotu jest zderzenie retrospektywnej opowiesci o wojnie z punktu widzenia
osobistego doswiadczenia z prospektywnym znaczeniem tego doswiadczenia,
manifestujgcym sie postawa gotowosci do dziatan dla dobra wspdlnego narodu i kraju.

Narracje spotu tworzy¢ powinny wypowiedzi nastepujacych osob:

1. bohaterowie reprezentujacy komponent ,PAMIEC” — $wiadkowie historii:

- przedwojenny harcerz lub zotnierz WP, ktéry we wrzesniu 1939 r. podjat walke z najezdzcy
niemieckim (wypowiedzZ typu:,,1 wrzesnia zaatakowaty nas Niemcy, 17 wrzesnia Sowieci,
ofiarnie podjeliSmy nieréwnga walke”),

- sybiraczka i réwnoczesnie cérka ofiary zbrodni katynskiej (wypowiedz typu: ,,0jca - oficera
zamordowano w Katyniu, przyszli i po nas, zsytajac nas na Syberie dali nam tylko pét godziny
na spakowanie sie”).

- partyzant Armii Krajowej (wypowiedz typu: ,,nie zaakceptowalismy wtadzy okupantéw, w
konspiracji i oddziatach partyzanckich podjelismy zbrojng walke”),

- uczestnik / uczestniczka Powstania Warszawskiego (wypowiedzZ typu: ,,z ojcem i bratem
staneli$my z bronig na barykadach Powstania Warszawskiego ”).

- zotnierz Polskich Sit Zbrojnych na Zachodzie (wypowiedz typu: ,,my, polscy zotnierze
walczylismy z sukcesami na wszystkich frontach wojny”

2. bohaterowie reprezentujgcy komponent ,,PRZESLANIE” — osoby bez doswiadczenia
wojennego, dla ktorych pamieé wojny niesie w swym przestaniu obowigzek nauki, pracy i
stuzby dla ojczyzny:

- wspétczesny harcerz / harcerka (wypowiedz typu: ,, pamietamy o naszych bohaterach z
Szarych Szeregéw i Armii Krajowej”),

- zotnierz Wojska Polskiego (wypowiedz typu: ,,pozostajemy wierni wartosciom
przedwojennego i wojennego etosu zotnierza Wojska Polskiego”),

- przedstawiciel naukowy i muzealny (wypowiedz typu: ,,naszym obowigzkiem jest wtasciwe
udokumentowanie i pokazanie prawdziwej historii”),

- szanowany powszechnie artysta / artystka, np. filmowy (wypowiedz typu: ,,w wytworach
kultury nigdy nie moze zabrakng¢ miejsca dla pamieci ofiar i bohateréw minionej wojny”),

- osoba (matka lub ojciec) reprezentujgca wartosci tradycyjnej polskiej rodziny (wypowiedz
typu: ,,w wychowaniu naszych dzieci pozostajemy wierni wpojonym nam wartosciom ,,Bég,
Honor i Ojczyzna”).
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W swojej wypowiedzi tgczy komponenty ,,Pamieci” i ,,Przestania”. Jako najwyzszy
przedstawiciel wtadzy panstwowej wyraza swoje stanowisko w zakresie roli pamieci o
minionej wojnie, o wynikajgcym z niej przestaniu dla przysztosci narodu polskiego.
Warunki techniczne:

Format rejestracji: 4K

Diwiek: stereo, 5:1
Muzyka: oryginalna
Kolor korekcja: tak

Wersja jezykowa: 1. polska, 2. z napisami w jezyku angielskim
Lektor: nie

Nosniki korncowe: spot dostosowany do emisji TV, publikacji internetowych, projekcji
wielkoekranowych, przekonwertowany do formatéw:

Prores 422 lub MXF OP1, MP4 4K 150 Mbps, MP4 full HD 30 Mbps,
DCP, Blu-ray, DVD, pliki audio w formacie wave - na nos$nikach
zewnetrznych (HDD, ptyta Blu-ray, ptyta DVD)

Planowana dystrybucja:

- dziatania wiasne Muzeum w okresie upamietniajgcym rocznice wybuchu Il wojny
Swiatowej,

- emisja w lokalnych, regionalnych i ogdinopolskich stacjach telewizyjnych

- rozpowszechnianie poprzez polskie placéwki dyplomatyczne na catym Swiecie ( dotarcie do
Polonii i widza zagranicznego dzieki wspdlnemu projektowi ,,Poland First to Fight”
realizowanemu przez Muzeum wspdlnie z Ministerstwem Spraw Zagranicznych ).

Termin realizacji: 31.07.2019

Uwagi dodatkowe:

- wykonawca spotu zostanie wybrany w drodze wyboru z ogtoszenia publicznego,

- wykonawca przedstawi szczegétowy scenariusz spotu, w ktorym okresli réwniez Srodki
wyrazu artystycznego,

- szczegOtowy scenariusz spotu, wybranego w drodze wyboru z ogtoszenia publicznego,
zostanie przekazany do akceptacji Kancelarii Prezydenta RP przed podpisaniem umowy z
wykonawcg spotu,

- produkt finalny spotu bedzie poddany zatwierdzeniu przez Kancelarie Prezydenta RP,

- Muzeum odpowiada za strone merytoryczng spotu,
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- Muzeum udzieli pomocy w docieraniu do bohateréw spotu, oraz zastrzega sobie prawo do
wskazania wybranych $wiadkéw historii, jak oséb wystepujgcych w ramach komponentu
»Przestanie”, deklarujgc jednoczesnie otwarto$¢ na sugestie w tym zakresie przysztego
wykonawcy spotu,

- Muzeum udostepni rdwniez materiaty archiwalne bedace w jego zbiorach,

- Muzeum rekomenduje uwzglednienie przez przysztego wykonawce spotu zréwnowazonego
udziatu kobiet i mezczyzn wsréd oséb wystepujacych w spocie.

Opracowat: Waldemar Kowalski (Muzeum Il Wojny Swiatowej w Gdarsku)
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